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1. METODOLOGIA

Técnica de
levantamento _

de dados O S

Pesquisa quantitativa, por amostragem, com a
aplicacao, via abordagem pessoal em domicilios e
pontos de fluxo, de questionario estruturado junto a
uma amostra representativa da populagao. O
conjunto do eleitorado do municipio de Murici/AL
com 16 anos ou mais foi tomado como universo da
pesquisa.
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1. METODOLOGIA

Universo

Eleitorado do Municipio de Murici/AL, com 16 anos
ou mais, equivalente a 20.853 eleitores, divididos

guanto ao Sexo: masculino: 47,5%, Feminino: Q

52,4%, e em relacao a faixa etaria, com a seguinte
distribuicdao: 16-24 anos: 17,6%, 25-34 anos: 22,5%,
35-44 anos: 20,4%, 45-59 anos:22,5% e 60 anos ou
mais: 16,9%,
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Fonte: TSE, Julho-2024
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1. METODOLOGIA

Tamanho
da amostra

Foram realizadas 601 entrevistas. A amostra é aleatoéria ‘ |

considerando a populacao finita, com base na estimativa da
proporcao populacional, selecionada em dois estagios. No
primeiro estagio sdo sorteados os bairros/localidades que u
fardo parte da amostra, pelo método PPT (Probabilidade
Proporcional ao Tamanho), tomando a quantidade de
enderecos como base para tal selecao. No segundo estagio
sao sorteados os domicilios e pontos de fluxo, onde os
entrevistados sdao selecionados aleatoriamente para
responder ao questionario, atendendo ao controle das
seguintes variaveis amostrais: Género, Idade, Escolaridade

e Renda Familiar Mensal. Instituto
DataSensus
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1. METODOLOGIA

Margem
de erro

O nivel de confiang¢a estimado é de 95% e a
margem de erro é de 3,9 pontos percentuais
para mais ou para menos sobre os resultados
encontrados no total da amostra.
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1. METODOLOGIA

Local da pesquisa:
Municipio de Murici/AL

Periodo de campo:
14 de Agosto de 2024

Pesquisa registrada:
Pesquisa de intencao de votos das Eleicdes Municipais

de 2024 registrada no Tribunal Superior Eleitoral sob o
n2 AL-03006/2024.
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"l AVALIAGAO DE GOVERNO DO PREFEITO OLAVO NETO
MURICI/AL - 14 DE AGOSTO DE 2024

45% RUIM /
, PESSIMO
7.8%

REGULAR
17.3%

FONTE: Na sua opiniao, o Prefeito Olavo Neto faz um governo:
Pesquisa registrada sob o n°® AL-03006/2024



"l APROVACAO DE GOVERNO DO PREFEITO OLAVO NETO
MURICI/AL - 14 DE AGOSTO DE 2024

NS/NO
4%

I

DESAPROVA

APROVA
83%

FONTE: O(a) Sr.(a) aprova ou desaprova a forma como o Prefeito Olavo Neto vem administrando o municipio de Murici?
Pesquisa registrada sob o n°® AL-03006/2024



,,l INTENCAO DE VOTO PARA PREFEITO - ESPONTANEA
MURICI/AL - 14 DE AGOSTO DE 2024

49%

41%

7%
I
REMI EDUARDO CAUBI BRANCO / NS /
FILHO OLIVEIRA FREITAS NULO NO
(MDB) (PP) (PODEMOS)

FONTE: Em quem o(a) Sr.(a) vai votar para Prefeito(a) de Murici nas eleicdes deste ano?
Pesquisa registrada sob o n° AL-03006/2024



,,l INTENCAO DE VOTO PARA PREFEITO - ESTIMULADA
MURICI/AL - 14 DE AGOSTO DE 2024

63%

16%
. 8%
mem 2 T
]
REMI EDUARDO CAUBI BRANCO / NS /
FILHO OLIVEIRA FREITAS NULO NO

(MDB) (PP) (PODEMOS)

FONTE: Estes sao os candidatos a Prefeito(a) de Murici (Mostre Cartao 01). Se as eleicdes fossem hoje, em quem o(a) Sr.(a) votaria para Prefeito(a)?
Pesquisa registrada sob o n° AL-03006/2024



,,l REJEICAO DE VOTO PARA PREFEITO
MURICI/AL - 14 DE AGOSTO DE 2024

46%

25%

17%
12%

CAUBI EDUARDO REMI NS /
FREITAS OLIVEIRA FILHO NO
(PODEMOS) (PP) (MDB)

FONTE: Destes candidatos (Mostre Cartao 01), em quem o(a) Sr.(a) nao votaria de jeito nenhum se as eleicdes fossem hoje?
Pesquisa registrada sob o n° AL-03006/2024
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